
 

大阪特色香料商铺市场可行性分析与战略商

业计划书 
 

 

第一部分：机遇——市场与消费者格局 
 
本部分旨在阐明该商业构想的根本“缘由”。通过分析宏观经济趋势和微观消费者行为，我们将论
证在日本，尤其是在大阪这样一个烹饪文化发达的城市，开设一家特色香料店具备了成功的土

壤。 

 

第1章：日本香料市场分析 

 

本章将量化市场机遇，证明这是一个由日本社会根本性转变驱动的、稳定且不断增长的行业。 

 

1.1 市场规模与增长预测 

 

日本的香料市场规模可观，并已为稳定增长做好了准备。数据显示，2024年日本香料市场规模约
为9.924亿美元 1。市场预测显示，到2033年，该市场规模预计将达到10.815亿美元 1。这表明市场
增长轨迹虽然平缓但十分稳健，反映出市场的成熟度和稳定性，而非短暂的流行热潮。 

在此分析中，区分“香料”（spices）市场与更广泛的“香料与调味料”（spices and seasonings）市场
至关重要。后者的市场规模更大，2024年估值为16.87亿美元 3。这一更大的市场，其复合年增长率
（CAGR）预计为4.2% 3，揭示了在增值产品领域存在的巨大商机，例如定制混合香料和复合调味料
，这些产品正属于“调味料”范畴。这种细分表明，虽然基础香料市场是业务的基石，但真正的增长
潜力在于提供创新和便捷的调味解决方案。 

 



1.2 关键市场驱动因素 

 

日本香料市场的增长并非偶然，而是由几个深刻的社会和文化趋势共同推动的。 

●​ 不断演进的烹饪文化： 日本消费者的口味日益国际化，越来越多地接纳和尝试印度、泰国、
墨西哥等异国料理，这直接推动了对传统日式调味品之外更多样化香料的需求 2。饮食文化
的多元化是市场增长的主要引擎。 

●​ 健康与养生意识： 消费者对健康饮食的追求已成为一股强大的社会潮流。香料因其公认的健
康益处而备受青睐，例如抗氧化特性，以及能够帮助减少对过量盐和糖的依赖 3。这使得香料
店的定位与日本普遍的健康养生运动高度契合。 

●​ “居家经济”的繁荣： 新冠疫情极大地加速了家庭烹饪的趋势 6。疫情期间，香料市场经历了
爆炸性增长，增幅高达120%，年销售额同比增长了100亿日元 7。尽管这种高峰期可能趋于
平稳，但它永久性地提升了家庭厨师的烹饪技能和兴趣水平，从而创造了一个更为成熟和挑

剔的客户群体。 
●​ 电子商务的普及： 线上购物平台的兴起使消费者能够轻松接触到种类繁多的香料，这不仅提

高了市场的整体认知度，也刺激了需求 3。这既带来了竞争，也为实体店创造了机会——通过
提供线上无法复制的、精心策划的感官体验来脱颖而出。 

 

1.3 细分市场的崛起 

 

在整体市场增长的背景下，几个特定的细分领域显示出尤为强劲的潜力。 

●​ 有机与天然产品： 在干香料领域，一个主要趋势是对天然和有机产品的需求不断增长。这源
于消费者希望避免合成化学添加剂的普遍愿望 4。这代表了一个可以实现更高利润率的优质
产品类别。 

●​ 单一产地与风土特色： 尽管现有资料未明确详述，但全球范围内单一产地咖啡和巧克力的流
行趋势为此提供了有力的参照。专注于单一产地香料 9，讲述其特定来源的故事，可以成为一
个强大的差异化因素，吸引追求品质和独特性的消费者。 

●​ 日本国产香料： 市场对独特的日本国产香料和草本植物的兴趣正在萌芽，这迎合了“购买本
地产品”的情感，并能提供独特的风味特征 11。产品可包括稀有的山椒品种或从日本森林中采

集的草本植物。 

综合来看，日本香料市场呈现出双重机遇：一方面是常见香料构成的稳定、可预测的核心市场；另

一方面是由增值调味料和有机、国产等小众产品构成的高增长、高利润的新兴市场。一个成功的

商业战略必须能够同时把握这两个机遇，既满足大众需求，又引领小众潮流。 

 

第2章：现代日本家庭厨师画像 



 

本章将从市场数据转向人类行为，为目标客户构建一个详细的用户画像。深入理解他们的动机、

挑战和愿望，对于产品策划、市场营销和店内体验设计至关重要。 

 

2.1 解码2024年烹饪趋势 

 

当前的日本家庭烹饪领域呈现出多元化且有趣的趋势，反映了消费者在生活方式上的变化。 

●​ 健康与养生（“腸活” - 肠道健康）： 对肠道健康的关注是一个显著趋势，这推动了人们对发酵
食品、富含纤维的食材以及如“せいろ”（蒸笼）等健康烹饪方法的兴趣 13。因此，可以针对这

一趋势，重点推广那些以助消化闻名的香料，如生姜、姜黄和茴香。 
●​ 便捷与创意的结合： 消费者的烹饪习惯呈现出明显的两极化。一方面，他们通过“单一食材食
谱”（食材ひとつレシピ）和节省时间技巧来追求极致的便利性 13。另一方面，他们也热衷于尝

试复杂的国际菜肴和富有创意的烹饪“黑科技”，例如“米纸可颂” 13。 
●​ 全球味蕾，本土厨房： 烹饪潮流深受国际美食的影响，尤其是来自韩国（如锅巴）和亚洲其他

地区（如台式早餐）的美食 17。这表明客户群体富有冒险精神，并积极寻求新的味觉体验。 
●​ 回归基础： 在网络上充斥着各种复杂食谱的同时，出现了一股回归本源的逆流，人们开始搜

索“基础”或“基本”食谱（基本の◯◯），这表明他们渴望掌握可靠、基础的烹饪知识 13。 

 

2.2 家庭厨师的困境与痛点 

 

尽管家庭烹饪热情高涨，但消费者在实践中仍面临诸多挑战。 

●​ 充满抱负的厨师： 许多消费者在疫情的推动下，现在拥有了比以往更多的香料（80%的家庭
拥有3种以上）7。他们渴望进行实验，但往往缺乏有效使用这些香料的知识。 

●​ “休眠香料”问题： 一个显著的挑战是“休眠スパイス”（休眠香料）。大约40%的消费者拥有超
过3个月未使用的香料，其中肉桂、肉豆蔻和藏红花是最常见的“沉睡者” 7。这清晰地揭示了
购买意愿与实际应用之间的巨大鸿沟。 

●​ 烹饪动机： 消费者表示，当他们“想要获得活力”（元気になりたいとき）时，会想吃辛辣的食物 
7。这直接将香料与情感和身体的健康状态联系起来。 

 

2.3 识别大阪的目标客户群体 

 



基于以上分析，可以将大阪的目标客户群体细分为以下几类： 

●​ 烹饪探索者（20-40岁）： 他们积极关注社交媒体上的美食趋势，喜欢尝试来自不同文化的
食谱，并将烹饪视为一种创造性的爱好。他们是异国香料和品鉴活动的主要市场。 

●​ 注重健康的家庭管理者（30-50岁）： 他们专注于为家人提供健康美味的膳食，对围绕“肠道
健康”、低钠选项和有机产品的营销信息接受度高。他们重视便利性和清晰的指导。 

●​ 外籍人士与国际社群： 这是一个规模较小但至关重要的群体，他们寻求在日本普通超市难以
找到的、来自他们母国的地道食材。 

●​ 专业/半专业厨师： 本地餐厅的厨师，他们为菜单寻找高品质、新鲜且独特的香料。这代表了
一个潜在的B2B（企业对企业）收入来源。 

通过对消费者的深入分析，可以发现现代家庭厨师最大的未被满足的需求并非香料的可得性，而

是它们的应用方法。“休眠香料”问题是本店可以解决的最核心的痛点。许多人购买了香料，但随
后就不知道如何使用它们。与此同时，他们又在寻找简单的食谱和掌握基础烹饪技巧的方法。这

揭示了一个知识和信心的缺口。因此，本店的核心价值主张应该是“揭开香料的神秘面纱”。商业
模式必须围绕教育和灵感来构建：提供食谱卡、小包装产品、举办“如何使用”的工作坊、配备专家
店员以及策划主题餐包。本店销售的不仅仅是产品，更是烹饪的信心。 

 

第二部分：竞技场——竞争与选址策略 
 
本部分将商业构想置于大阪市场的现实环境中。它将细致地分析竞争对手是谁，以及店铺应设立

在何处，以最大限度地提高成功几率。 

 

第3章：大阪香料零售生态系统：竞争分析 

 

深入了解现有市场参与者，是确立独特且具有防御性市场地位的关键。 

 

3.1 竞争对手版图 

 

大阪的香料零售市场由几类不同的参与者构成，每类都有其独特的优势和目标客户。 

●​ 大型连锁店（品类广泛）： 
○​ 神户SPICE STORE (Kobe Spice Store)： 这是最主要的竞争对手，在大阪拥有多家分店

（如NU茶屋町、北堀江、空堀商店街）19。他们集零售商与进口商于一身，提供种类繁多的



印度和南亚香料、豆类及其他食品，通常以大包装和有竞争力的价格出售 21。对于需要

大量采购或寻找基础南亚食材的顾客来说，他们是首选。 
●​ 独立与特色店（精选体验）： 

○​ スパイス堂 (Spice-do)（现为ダルバート食堂 谷町六丁目店）： 这家店曾是一家备受推崇
的独立店铺，以其精选自多个南亚国家（尼泊尔、印度、斯里兰卡、泰国）的香料和高质

量的空运产品而闻名 25。它转型为一家完整的餐厅 29 是一个极其重要的案例研究——这
表明纯零售模式可能面临挑战，而餐饮服务部分可以成为至关重要的收入来源。 

○​ 大阪SPICE & HALAL FOOD / EVEREST SPICE MART： 这些店铺主要服务于南亚和穆
斯林社群的特定需求，专注于清真产品和地道的地方美食原料 19。他们的客户基础忠诚

度高，但可能相对狭窄。 
●​ 餐厅-零售混合模式（概念驱动）： 

○​ 北摂スパイス研究所 (Hokusetsu Spice Kenkyujo)： 这是一个概念驱动品牌的典型范
例。他们在箕面市和人流量巨大的梅田LUCUA商场都设有分店 30，其核心概念是“研究”
并推广香料的日常应用（“スパイスをもっと日常に”——“让香料更多地融入日常生活”）30

。他们销售自家的混合香料和菜肴，通过餐饮服务与零售相结合，成功地塑造了强大的

品牌形象。 

 

3.2 竞争格局的SWOT分析 

 

●​ 优势 (Strengths)： 像神户SPICE这样的成熟企业拥有规模经济和强大的供应链。小众店铺
则拥有忠实的社群追随者。 

●​ 劣势 (Weaknesses)： 大多数竞争对手的业务重心严重偏向于南亚（印度、尼泊尔）美食。对
于来自其他地区（如拉丁美洲、非洲、中东）的香料以及专业的欧洲草本，市场上的关注度较

低。教育功能往往次于纯粹的销售。 
●​ 机会 (Opportunities)： 市场存在一个明显的空白，即开设一家拥有真正全球化、精选品类

的店铺，其产品范围超越印度次大陆。同时，成为家庭厨师的领先教育资源，直接解决“休眠
香料”问题，也是一个巨大的机会。 

●​ 威胁 (Threats)： 来自神户SPICE等大型进口商的价格竞争，以及线上零售商的便利性。 

对大阪市场的分析表明，市场并非饱和，而是呈现出碎片化和焦点狭窄的特点。竞争格局清晰地

揭示了一条差异化之路：拓宽广度（全球品类）和加深深度（教育、品质、故事）。通过审视现有竞

争者，可以发现他们的产品大多集中在印度/尼泊尔/清真食品。这就暴露了一个巨大的内容缺口：
一个家庭厨师想买地道的墨西哥辣椒、中东的苏马或者非洲的berbere香料要去哪里？他们很可
能只能求助于网络，但这样就失去了闻、尝和获得专家建议的机会。此外，北摂スパイス研究所的

“实验室”概念的成功和スパイス堂转型为餐厅的案例，都指向了强大品牌概念以及餐饮服务（如工
作坊）作为辅助的重要性。因此，拟议中的店铺应将自己定位为“为现代家庭厨师打造的全球香料
精选图书馆”，将进口商的广泛选择与精品店的专业指导和体验融为一体。 

为了更直观地展示这一战略定位，下表对主要竞争对手进行了多维度比较。 



大阪香料零售商竞争矩阵 

竞争者名称 主要位置 商业模式 产品焦点 核心优势 明显劣势 

神户SPICE 
STORE 

梅田、北堀

江、空堀 
零售/进口 南亚、印度

食材 
价格、品类

齐全 
教育性不

足、体验感

一般 

北摂スパイ

ス研究所 
箕面、梅田

LUCUA 
餐厅-零售
混合 

概念性混合

香料 
强大的品牌

故事、体验

性强 

产品种类相

对有限 

大阪SPICE 
& HALAL 
FOOD 

梅田周边 零售 南亚、清真

食品 
目标客户忠

诚度高 
产品范围狭

窄 

スパイス堂 
(前) 

谷町六丁目 零售/餐饮 精选南亚多

国香料 
品质、独特

性 
（已转型）纯

零售模式可

能难以为继 

拟议中的香

料商铺 
(待定) 零售/教育/

体验 
全球精选、

日本国产 
专业知识、

教育、策划、

品质 

初期品牌知

名度低 

 

第4章：战略选址评估 

 

本章将分析大阪市内几个潜在的商业区，以确定一个与品牌形象、目标客户和财务预算相匹配的

理想地点。 

 

4.1 潜在区域分析 

 

选择合适的地点是零售业务成功的关键因素之一。以下是对大阪几个主要商业区的评估。 

●​ 梅田/北区： 大阪主要的商业和交通枢纽。 
○​ 特点： 人流量巨大，汇集了购物者、上班族和通勤者等多样化人群。阪急东通和初天神通



等区域是繁华的餐饮娱乐区 33。 
○​ 优点： 最高的品牌曝光度和巨大的潜在销售额。 
○​ 缺点： 租金极其高昂，竞争激烈，且客流可能更具短暂性，对特色食品购物的专注度较

低。 
●​ 心斋桥/南区： 大阪首屈一指的时尚、青年文化和旅游区。 

○​ 特点： 以年轻购物者和大量游客为主（疫情后正在恢复）37。高端品牌与快时尚并存。 
○​ 优点： 人流量大，尤其是在周末。 
○​ 缺点： 商业租金非常高 39，且该区域的人群画像与专注于家庭烹饪的目标客户不太吻

合。 
●​ 天神桥筋商店街： 日本最长的有顶商店街。 

○​ 特点： 具有更传统、本土化的氛围，汇集了各类独立店铺、餐厅和食品杂货店。主要服
务于各个年龄段的本地居民 41。 

○​ 优点： 是一个“美食家”聚集地，拥有强烈的社区感，租金相对合理（平均坪单价约为
22,356日元）42，并且这里的顾客有主动购买食材的明确意图。 

○​ 缺点： 总体人流量低于梅田/心斋桥，对游客的曝光度较低。 
●​ “非主流”特色社区（如谷町、中崎町、堀江）： 

○​ 特点： 以独立精品店、咖啡馆和更悠闲的“目的地式”购物氛围而闻名。スパイス堂的原址
谷町六丁目就是一个典型例子 25。 

○​ 优点： 租金较低，能够建立稳固的本地客群，并吸引那些特意前来寻求独特体验的顾客。 
○​ 缺点： 需要更强的市场营销来吸引顾客，业务成功与否在很大程度上依赖于能否成为一

个“必访之地”。 

 

4.2 最佳选址建议 

 

基于对品牌定位和目标客户的分析，提出以下选址建议： 

●​ 首要推荐：天神桥筋商店街（特别是4丁目至6丁目附近）。 这个地点在以美食为中心的客流、
合理的租金和有助于建立忠实客户群的社区氛围之间取得了最佳平衡。它将使店铺成为当地

美食生态系统的重要组成部分。 
●​ 次要推荐：谷町或堀江等特色社区。 这是一个风险与回报都更高的策略，其成功取决于能否

打造一个足够强大的品牌，让人们愿意专程前往。这种选择可以允许更大的店铺空间或更低

的初始投资。 

最佳的选址策略并非追求绝对的人流量最大化，而是追求有效客流的最大化。本店的业务将依赖

于那些经常烹饪的回头客，而非一次性的游客消费。这些有烹饪习惯的顾客通常不会在心斋桥的

时尚区或梅田的娱乐巷弄里购买食材，他们会去那些有生鲜市场、肉铺和其他食品专卖店的地

方。天神桥筋商店街正是这样一个美食生态系统的完美典范 41。顾客可能去那里买鱼、买菜，然

后顺道来香料店配齐一餐所需的所有调味品。因此，将店铺置于这个现有的“美食购物路径”中，
远比在租金高昂、非食品中心的区域试图创造一个新的购物理由要有效得多。店铺的选址将使其



与周边商家形成协同效应，共同繁荣。 

 

第三部分：蓝图——商业模式与运营 
 
本部分将市场机遇转化为具体的商业构想。它将详细说明店铺将销售什么、提供什么样的体验，

以及如何进行日常运营。 

 

第5章：商业主张：概念与品牌形象 

 

一个清晰且引人注目的商业主张是成功的基石。 

 

5.1 定义独一无二的销售主张 (USP) 

 

●​ 概念： “您的烹饪护照：一个精选全球与本土香料的图书馆。” 
●​ 使命： 通过提供高品质的香料、专业的指导和烹饪灵感，赋能家庭厨师自信地探索全球美

食。 
●​ 品牌形象： 现代、简洁、富有教育意义。店铺给人的感觉应该像一个明亮、井然有序的图书
馆或现代药剂店，而不是一个杂乱的市场摊位。 

 

5.2 产品策略 

 

产品是品牌理念的物质载体，必须经过精心策划以体现独特性和价值。 

●​ 核心产品（“基础款”）： 提供从信誉良好的批发商（如神户SPICE或小林桂株式会社）采购的全
面、高品质、新鲜的常见香料 46。这些产品将以多种规格出售，包括小份的试用装，以解决

“休眠香料”问题。 
●​ 全球精选系列（“探索区”）： 这是核心的差异化特色。按地区设立主题区域： 

○​ 美洲区： 提供各种干辣椒、胭脂树红、多香果等。 
○​ 中东与北非区： 提供苏马、扎阿塔尔、巴哈拉特、Ras el hanout等。 
○​ 东南亚区： 提供柠檬草、高良姜、八角、青柠叶等。 



○​ 独特日本区： 与日本草木研究所等生产商合作，提供稀有的山椒品种、采摘的草本植物
以及制作柚子胡椒的原料 11。 

●​ 增值产品（“解决方案”）： 
○​ 定制混合香料： 自家制作的复合调味料，紧跟当前趋势（例如，“肠道健康蔬菜撒粉”、“一
锅出鸡肉调料”、“海鲜蒸煮调味包”）13。 

○​ 餐食套件： 包含制作特定菜肴所需全部香料的小型套件（例如，“自制西班牙海鲜饭套
件”、“新手印度奶茶套件”）。 

○​ 新鲜与冷冻香草： 采购市场上难以找到的食材，如新鲜咖喱叶或冷冻高良姜，填补市场
空白 27。 

 

5.3 店内体验 

 

实体店的最大优势在于能够提供线上无法比拟的沉浸式体验。 

●​ 感官探索： 为主要香料设置开放的“闻香瓶”。设立一个小型工作台，现场研磨整颗香料，以
展示其香气的差异。 

●​ 聚焦教育： 每种香料都将附有清晰简洁的标签，说明其产地、风味特征和常见用途。可通过
二维码链接到店铺博客上的相关食谱。 

●​ 专家咨询： 员工将接受培训，成为“香料品鉴师”，能够引导顾客、回答问题并提供搭配建议。 
●​ 社区中心： 在店内设置一个小型“工作坊区域”，用于举办课程和活动。 

为了将这一产品策略转化为可执行的计划，下表详细列出了产品分类、采购来源和定价策略，为

库存管理提供了清晰的框架。 

产品分类与采购计划 

产品类别 示例SKU 目标客户 主要供应商 次要/小众供
应商 

定价策略 

核心香料 孜然粉、姜

黄粉、黑胡

椒粒 

所有家庭厨

师 
神户SPICE、
小林桂 

- 保持市场竞

争力 

全球精选 - 
美洲 

Ancho辣
椒、烟熏辣

椒粉 

烹饪探索者 专业进口商 - 中高端定价 

全球精选 - 
中东 

苏马、扎阿

塔尔混合香

烹饪探索者 专业进口商 VOXSPICE 
(有机) 

中高端定价 



料 

增值产品 - 
定制混合 

“万能烧烤
调料” 

注重健康的

家庭管理者 
自家调配 - 溢价定价 

日本国产香

料 
稀有品种山

椒、柚子胡

椒 

烹饪探索

者、专业厨

师 

出云SPICE 
LAB. 

日本草木研

究所 
premium定
价 

 

第6章：运营框架 

 

本章详细阐述“如何做”的问题，涵盖了店铺开业和顺利运营所需的法律、后勤等实际步骤。 

 

6.1 采购与供应链管理 

 

一个稳定而多样化的供应链是店铺的生命线。 

●​ 供应商审核： 与主要批发商（如神户SPICE，或通过S&B采购GABAN系列）建立合作关系，以
获取大宗商品 22。 

●​ 小众合作： 积极联系规模较小的专业进口商和国内生产商（如VOXSPICE的有机产品，出雲
SPICE LAB.的国产产品），以采购构成独特销售主张的特色产品 12。 

●​ 进口策略（分阶段实施）： 
○​ 第一阶段（开业初期）： 依赖国内批发商和进口商。这可以规避直接进口的复杂性。大多

数零售预包装香料免于植物检疫 50。 
○​ 第二阶段（成长期）： 探索直接进口特定的、需求量大的大宗香料，以提高利润率。这将需

要遵守《食品卫生法》和可能的《植物防疫法》，包括提交“食品等输入届出书”并应对潜在
的检查 50。 

 

6.2 法律合规：分步指南 

 

在日本开设食品相关店铺，必须严格遵守相关法律法规。 

●​ 第一步：施工前咨询： 在签订租赁合同或开始装修之前，务必将拟议的平面图带到店铺所在



地的管辖区大阪市生活卫生监视事务所进行“事前相谈” 55。这是确保店铺布局符合所有卫生

规范的、不可或缺的关键步骤。 
●​ 第二步：任命食品卫生责任者： 

○​ 店主或一名员工必须获得此资格。如果没有任何符合条件的资格证书（如厨师证、营养
师证），则必须参加由大阪食品卫生协会举办的为期一天的“养成讲习会” 59。费用约为

10,500日元。 
●​ 第三步：申请营业许可： 

○​ 在计划开业前2-3周，向卫生监督事务所提交申请书、设施图纸、责任者资格证明等文
件 55。所需许可类型很可能是“食料品等贩卖业”。如果在店内进行香料的研磨或混合，
可能还需要“食品の小分け业”甚至“菓子制造业”的许可——这一点必须在事前咨询中明
确。申请费用因许可类型而异，通常在9,600至14,000日元之间 64。 

●​ 第四步：设施检查： 卫生检查员将上门检查已完工的店铺，确保其与提交的图纸一致并符合
所有卫生标准 55。 

●​ 第五步：许可颁发： 检查通过后，官方将颁发营业许可证，该证件必须悬挂在店内显眼位置 56

。 

 

6.3 店铺布局、技术与人员配置 

 

●​ 布局： 设计应引导顾客流动并鼓励探索。墙壁货架用于陈列主要的香料“图书馆”，岛式展台
用于展示新品、定制混合香料和套件。设置一个专门的柜台用于咨询和结账。 

●​ 技术（POS系统）： 对于小型零售店而言，基于平板电脑的POS系统（如Smaregi或Square）是
理想选择 65。 
○​ 初始成本： 硬件（iPad、钱箱、收据打印机、条码扫描器）的费用预计约为10万至20万日

元 65。 
○​ 月度成本： 软件费用从基础版的0日元到具备高级库存管理功能的零售版每月15,400日

元不等 66。 
●​ 人员配置： 初期可由店主兼经营者加一名兼职员工组成。关键的招聘标准是对食物充满热情

并乐于学习，因为员工必须扮演专家顾问的角色。 

 

第四部分：执行——市场推广与财务规划 
 
最后一部分将阐述吸引顾客的策略，并为业务提供一个现实的财务模型，将整个计划转化为数

字。 

 



第7章：市场营销与社群互动策略 

 

有效的市场营销是连接产品与顾客的桥梁。 

 

7.1 开业前预热与盛大开业 

 

●​ 在开业前2-3个月创建Instagram账户，记录店铺的建设过程，制造期待感。 
●​ 为本地美食博主（可参考Ameblo等平台上的博主名单）和本地厨师社群（如“一日会”）的成
员举办一场小型的、仅限受邀者参加的预开业活动，以获得早期的口碑和评价 68。 

●​ 推出开业促销活动（例如，购物即赠送一份定制混合香料）。 

 

7.2 数字存在与内容营销 

 

●​ 社交媒体（Instagram/TikTok）： 专注于高质量的视觉内容。发布关于“如何使用苏马”、“研
磨新鲜肉桂”或食谱教程的短视频。 

●​ 博客/网站： 将网站打造成一个信息资源中心。发布能够解决“休眠香料”问题的食谱。创建
一个“香料百科全书”，解释不同原料的特性和用法。 

●​ 合作： 与日本的美食博主和YouTube创作者合作，进行赞助内容或共同开发食谱。这是接触
活跃家庭厨师的有效渠道 68。 

 

7.3 店内活动与社群建设 

 

●​ 工作坊： 举办收费工作坊，主题可包括“香料混合入门”、“中东香料烹饪”或“从零开始制作
自己的咖喱”。这不仅能创造额外收入，还能建立社群。 

●​ 厨师合作： 与本地厨师或共享厨房（如re:Dine或コロコロレストラン）合作，举办特别活动或共
同打造联名款混合香料，以建立信誉并触及其现有客户群 73。 

●​ 忠诚度计划： 实施简单的积分制度或“每月精选香料”俱乐部，以鼓励顾客重复消费。 

 

第8章：财务预测与投资纲要 

 



本章提供一个有数据支持的财务模型。所有数字均为估算，需要最终报价确认，但均基于所提供

的研究资料。 

 

8.1 详细的启动成本分析 

 

以下成本估算基于在天神桥筋商店街等地段开设一家15坪（约50平方米）店铺的假设。 

启动成本与资本支出明细 

 

类别 项目描述 估算成本 (日元) 备注/来源 

房产相关 押金、礼金、中介费

等 
1,500,000 假设6-10个月租金 

室内装修 毛坯房（スケルトン）

装修 
7,500,000 基于15坪，每坪50

万日元的平均成本 
75 

店铺设备 陈列货架、柜台、照

明等 
1,000,000 参考系统货架价格 

77 

技术设备 POS系统硬件 200,000 基于平板POS系统
套装 65 

初始库存 各类香料、包装材料 2,000,000 启动所需的基本库

存量 

许可证与费用 营业许可申请费、

讲习会费用 
50,000 64 

市场营销 开业前宣传、开业

活动 
250,000 - 

运营资本 3个月的运营开支储
备 

1,500,000 覆盖租金、工资、水

电等 



总计 预计启动资本 14,000,000 约合95,000美元 

 

8.2 三年运营预算与损益预测 

 

这将是一个详细的电子表格模型，包括： 

●​ 收入来源： 店内销售、工作坊费用、线上销售（第二年起）。 
●​ 销货成本 (COGS)： 预计为收入的40-50%。 
●​ 运营开支 (OpEx)： 租金、水电费、工资、市场营销费、POS软件费、物料费等。 

该预测将展示实现盈利的路径和盈亏平衡点。 

 

8.3 定价策略与盈亏平衡分析 

 

●​ 定价： 采用分层策略。核心香料的定价与神户SPICE等竞争对手持平或略高。小众、有机和定
制混合香料则采用溢价定价（例如，60-70%的毛利率）。工作坊按人收费。 

●​ 盈亏平衡： 分析将计算出为覆盖所有固定和可变成本所需的月度销售收入。 

 

第9章：战略建议与未来展望 

 

 

9.1 关键成功因素总结 

 

●​ 精选与差异化： 一个真正全球化、精心策划的产品组合是脱颖而出的关键。 
●​ 教育与体验： 店铺必须成为解决“休眠香料”问题的资源中心。 
●​ 社群建设： 成功依赖于通过活动和优质服务建立忠实的追随者。 
●​ 选址： 选择以美食为中心的社区，而非高端时尚或娱乐区。 

 

9.2 风险评估与缓解策略 

 



●​ 风险： 高昂的初始投资（装修）。缓解策略： 寻找“居抜き”（前租户已装修）的物业，以大幅降低
装修成本。 

●​ 风险： 来自线上零售商的竞争。缓解策略： 专注于线上无法复制的店内感官体验、专家建议
和社群活动。 

●​ 风险： 初期客户增长缓慢。缓解策略： 积极进行开业前营销，并与美食影响者合作，以建立知
名度。 

 

9.3 长期增长机会 

 

●​ 电子商务： 在第二年推出线上商店，以覆盖全国范围的客户。 
●​ B2B销售： 开发一个为本地餐厅供应大宗和特色香料的业务计划。 
●​ 自有品牌产品： 扩展自家品牌的混合香料和套件产品线，并寻求在其他美食店销售的机会。 
●​ 特许经营： 如果该商业模式被证明是成功的，可以开发特许经营模式，向其他城市扩张。 
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10.​Origin シングルオリジン - Single O Japan, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://singleo.jp/collections/origin-%E3%82%AA%E3%83%AA%E3%82%B8%E3%
83%B3 

11.​6.希少価値の高い国産スパイス、ハーブを森林から発見する「日本草木研究所」 - 【ICC
】INDUSTRY CO-CREATION, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://industry-co-creation.com/industry-trend/103534 

12.​出雲 Spice Lab. - スパイスと農業のワクワクで地域に貢献する - idy, 访问时间为 八月 
18, 2025， https://idylife.jp/izumo-spicelab/ 

13.​2024年食トレンドTOP5 & 2025年食の流行予測 | DELISH KITCHEN 広告サービス, 访
问时间为 八月 18, 2025， https://biz.delishkitchen.tv/blog/trend-ranking-2024 

14.​SNSで話題になった「2024年トレンド料理ワード」、大賞は品薄が深刻化した「米不足」
～シャインマスカット、魚肉ソーセージ、食材ひとつレシピなど「家計にもうれしい」食材
や調理法も話題に - PR TIMES, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000164.000001653.html 

15.​食トレンド大賞2024 - クックパッド, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://static.cookpad.com/campaign/foodtrend/ 

16.​2024年上半期トレンド料理ワード大賞は国内外でヒットの「おにぎり」～ おにぎり、ライス
ペーパー、ドーナツ、クルンジなど定番から アレンジが加速, 访问时间为 八月 18, 2025
， https://www.ai-land.co.jp/press/p-foodistservice/18061/ 

17.​2024年に流行った「トレンドレシピ」ランキングTOP10！もっとも注目を集めた食べ方
は？ - マカロニ, 访问时间为 八月 18, 2025， https://macaro-ni.jp/162147 

18.​物価高を乗り越える！2024年注目食材を、食トレンド研究家・渥美まいこさんに聞く - 
味の素パーク, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://park.ajinomoto.co.jp/magazine/373516/ 

19.​【保存版】大阪市内でスパイスが購入出来るお店10店（*スパイスマップ追記あり）, 访问
时间为 八月 18, 2025， https://ameblo.jp/irako1234/entry-12444247161.html 

20.​【保存版】京阪神スパイス販売店マップ-３２店舗- | カレー好きアラサーOLの華麗なる
日々, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://ameblo.jp/irako1234/entry-12613384052.html 

21.​即日発送 | 神戸スパイス/KOBE SPICE, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://kobe-spice.jp/shopbrand/00000437/ 

22.​神戸スパイスKOBESPICE本店通販, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://kobe-spice.jp/ 

23.​すべての商品 | 神戸スパイス/KOBE SPICE, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://kobe-spice.jp/shopbrand/all_items/ 

24.​スパイス・ハーブ,ミックススパイス | インドカレーの店神戸アールティー, 访问时间为 八
月 18, 2025， https://aarti-japan.com/view/category/00000417 

25.​100種類の世界のスパイスが集まる専門店『スパイス堂』 by NEO OSAKA - ことりっぷ, 
访问时间为 八月 18, 2025， https://co-trip.jp/article/466131 

26.​大阪・谷六「スパイス堂」祝開店！ | カラピンチャ Karapincha, 访问时间为 八月 18, 
2025， https://karapincha.jp/blog/?p=5723 

27.​谷町6丁目「スパイス堂」私がオススメするスパイス専門店！ | 食べるプラス, 访问时间
为 八月 18, 2025， 
https://taberu-plus.com/live/9%E6%9C%88%E4%BA%88%E5%AE%9A%E3%80%8
0%E8%B0%B7%E7%94%BA6%E4%B8%81%E7%9B%AE%E3%80%8C%E3%82%B
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9%E3%83%91%E3%82%A4%E3%82%B9%E5%A0%82%E3%80%8D%E7%A7%81%
E3%81%8C%E3%82%AA%E3%82%B9%E3%82%B9%E3%83%A1%E3%81%99/ 

28.​スパイス堂 （osaka spice do） - 谷町六丁目/アジア・エスニック | 食べログ, 访问时间为 
八月 18, 2025， https://tabelog.com/osaka/A2701/A270204/27105783/ 

29.​スパイス堂さんが"ダルバート食堂谷町六丁目店"としてリニューアルオープン！ - から
ほりらへん, 访问时间为 八月 18, 2025， https://karahorirahen.com/?p=8649 

30.​北摂スパイス研究所, 访问时间为 八月 18, 2025， https://hokusetsu-spice.com/ 
31.​北摂スパイス研究所 ルクア大阪店 | おでかけぶろぐ, 访问时间为 八月 18, 2025， 

https://odekake.blog/hokusetsu-spice-lucua-osaka/ 
32.​スパイスを日本中の食卓へ - 北摂スパイス研究所, 访问时间为 八月 18, 2025， 

https://hokusetsu-spice.com/philosophy/ 
33.​阪急東通商店街・お初天神商店街 大阪・キタ最大の歓楽街 大阪観光スポット情報, 访
问时间为 八月 18, 2025， https://www.upon.co.jp/usj/ss/020513.html 

34.​阪急東通商店街 | 観光スポット・体験 - OSAKA INFO, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://osaka-info.jp/spot/hankyu-higashidori-shopping-street/ 

35.​曽根崎お初天神通り商店街 | 観光スポット・体験 - OSAKA INFO, 访问时间为 八月 18, 
2025， https://osaka-info.jp/spot/sonezaki-ohatsutenjin-dori-shopping-street/ 

36.​大阪梅田・夜の歓楽街攻略ガイド｜完全網羅!!梅田駅周辺で飲める繁華街を徹底紹
介！流行の最先端から昭和レトロな飲み屋街まで - 週末はじめました。, 访问时间为 八
月 18, 2025， https://www.ritocamp.com/entry/418 

37.​【不動産投資】大阪・心斎橋駅の魅力とは？エリアの特徴や周辺施設まで徹底解説！, 
访问时间为 八月 18, 2025， 
https://restyle.tokyo/forbeginners/shinsaibashi-osaka.html 

38.​第1回 心斎橋筋商店街 歩行者通行量調査レポート - CBRE, 访问时间为 八月 18, 2025
， https://www.cbre-propertysearch.jp/article/shinsaibashi_retail_market_01/ 

39.​ミニレポート ～大阪心斎橋の店舗市況～ - タイトル, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://zenland.jp/wp/wp-content/uploads/2024/12/%E3%83%9F%E3%83%8B%E3
%83%AC%E3%83%9D%E3%83%BC%E3%83%88%EF%BC%88%E5%BF%83%E6%
96%8E%E6%A9%8B%EF%BC%89.pdf 

40.​最新データで見る、「心斎橋・栄」の今 |【CBRE】, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.cbre-propertysearch.jp/article/retail_market_special_report-2012-os
aka/ 

41.​大阪駅・梅田（キタ）の商店街 観光・お出かけスポット, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://travel.yahoo.co.jp/kanko/category-shopping-street/prefecture-osaka/area
-kita/ 

42.​【アットホーム】天神橋筋六丁目駅の飲食店可の貸店舗・空き店舗・テナント物件情報 - 
大阪府, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.athome.co.jp/rent_store/restaurant-kd/osaka/tenjimbashisujirokucho
me-st/list/ 

43.​大阪市北区 天神橋筋商店街の貸店舗物件情報 - フラーリシュハウス, 访问时间为 八
月 18, 2025， https://www.fhc.co.jp/bukken/search193.html 

44.​天神橋筋六丁目駅の店舗物件の賃料相場を見る - 飲食店ドットコム, 访问时间为 八月 
18, 2025， 
https://www.inshokuten.com/bukken/kansai/market/rent/result/?q%5Bline_id%5D
=199&q%5Bstation_id%5D=2897 
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45.​スパイス堂さんが2021年9月30日をもって無期限休業に…。 - からほりらへん, 访问时
间为 八月 18, 2025， https://karahorirahen.com/?p=7963 

46.​小林桂株式会社 ｜ スパイス・ハーブを原産国から直輸入 スパイス輸入量No.1, 访问时
间为 八月 18, 2025， http://www.k-kobayashi.com/ 

47.​業務用スパイス&香辛料卸売業者比較13選｜おすすめ仕入れ問屋のメリット・小分け販
売OK・仕組み - OREND STOCK, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://stock.orend.jp/posts/a0002 

48.​香辛料&スパイスメーカー比較一覧30選｜おすすめ製造業者/市場規模/シェア/卸売会
社の選び方, 访问时间为 八月 18, 2025， https://stock.orend.jp/posts/a0001 

49.​店舗情報掲載希望用フォーム｜VOXSPICE オーガニックスパイス・ハーブ 通販 卸売, 
访问时间为 八月 18, 2025， https://voxspice.jp/storelocation/contact.php 

50.​香辛料の輸入手続き：日本 | 貿易・投資相談Q&A - 国・地域別に見る - ジェトロ, 访问时
间为 八月 18, 2025， https://www.jetro.go.jp/world/qa/04M-010834.html 

51.​輸入植物検疫の対象とならない植物について - 農林水産省, 访问时间为 八月 18, 
2025， https://www.maff.go.jp/pps/j/introduction/import/ifuyou/index.html 

52.​食品等の輸入手続き（輸入届出） - 厚生労働省検疫所 FORTH, 访问时间为 八月 18, 
2025， 
https://www.forth.go.jp/keneki/nagoya/business/food-inspection-division/food-im
port-procedures.html 

53.​PDF - ミプロ, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.mipro.or.jp/Document/hti0re0000000vi2-att/pdf_publications_0095
si.pdf 

54.​香辛料(スパイス)の輸入方法 - アクセス・ジャパン, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.acj2002.co.jp/blog/2021/08/26/spices_import/ 

55.​飲食店等の食品衛生法に基づく営業許可 - 大阪市, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.city.osaka.lg.jp/kenko/page/0000537192.html 

56.​「飲食店営業許可」と申請手続きについて | 大阪市の不動産のことなら株式会社ジェイ
ズ, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.jsweb.co.jp/article/for-tenant/tetsuzuki/eigyou-kyoka/ 

57.​食品衛生関係の営業許可等 - 大阪市, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.city.osaka.lg.jp/kenko/page/0000004290.html 

58.​見積り無料！大阪で飲食店営業許可を申請する方法 | かなみ行政書士事務所, 访问时
间为 八月 18, 2025， https://kanamioffice.jp/insyoku/ 

59.​食品衛生責任者／食品衛生管理者とは - 東大阪市, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.city.higashiosaka.lg.jp/0000001789.html 

60.​食品衛生責任者の各種手続き - 堺市, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.city.sakai.lg.jp/kenko/shokuhineisei/jigyosha/youseikoushukai.html 

61.​大阪で食品衛生責任者になるには？資格の取得方法と講習の概要を解説 - 株式会社
All Ads, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.net-marketing.co.jp/school-select/food-nutrition/article/6040/ 

62.​食品衛生責任者について - 大阪府, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.pref.osaka.lg.jp/o100110/shokuhin/kyoka/sikaku.html 

63.​営業を行う場合、食品衛生責任者の設置が必要です - 高槻市, 访问时间为 八月 18, 
2025， https://www.city.takatsuki.osaka.jp/soshiki/39/2795.html 

64.​食品営業許可の必要な業種および食品営業許可申請手数料 - 東大阪市, 访问时间为 
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八月 18, 2025， https://www.city.higashiosaka.lg.jp/0000001778.html 
65.​POSレジの価格相場は一式をそろえると10～20万円が目安 - アキナイラボ, 访问时间
为 八月 18, 2025， https://akinai-lab.smaregi.jp/regi/reasonableposcashregister/ 

66.​POSレジの価格相場はどれくらい？種類ごとの導入費用の目安と安く抑えるコツ - 
Bizcan, 访问时间为 八月 18, 2025， https://bizcan.jp/column/posregi-kakaku/ 

67.​個人商店におすすめのPOSレジは？導入費用やメリットを解説 - ビジネスaumo, 访问
时间为 八月 18, 2025， 
https://business.aumo.jp/column/mom-and-pop-store-register 

68.​料理ブログランキング｜Ameba (アメーバ), 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://ameblo.jp/blog_portal/category/cooking/ranking/ 

69.​料理人・料理研究家部門 | Ameba(アメーバ) 芸能人・有名人ブログランキング, 访问时
间为 八月 18, 2025， https://official.ameba.jp/categories/34/ranking 

70.​一日会（ついたちかい） - 関西食文化研究会 料理人の集い, 访问时间为 八月 18, 2025
， https://www.food-culture.jp/tsudoi/annai01.html 

71.​料理ブログ 人気ブログランキング - にほんブログ村, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://food.blogmura.com/ranking/in 

72.​ブログランキング[食べログ], 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://tabelog.com/blog/ranking/ 

73.​re:Dine 大阪｜店舗・オフィス紹介｜JAM BASE - GRAND GREEN OSAKA, 访问时间
为 八月 18, 2025， https://umekita.com/jambase/facilities/partner/favy.html 

74.​【大阪】たむけんからレストランを引き継ぎ、飲食店にチャレンジする人を応援したい！, 
访问时间为 八月 18, 2025， https://camp-fire.jp/projects/744160/view 

75.​店舗工事費用の相場 - 大阪での店舗内装工事・店舗デザイン・店舗設計の依頼は株式
会社センシン, 访问时间为 八月 18, 2025， https://www.e-senshin.co.jp/price 

76.​店舗の内装工事費用の相場 - 店舗デザイン, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.tenpodesign.com/cost/ 

77.​【店舗用 陳列棚】のおすすめ人気ランキング - モノタロウ, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.monotaro.com/k/store/%E5%BA%97%E8%88%97%E7%94%A8%20%
E9%99%B3%E5%88%97%E6%A3%9A/ 

78.​店舗什器 | 通販・オーダーメイドの【賑わい創りの道具や】, 访问时间为 八月 18, 2025， 
https://www.nigiwai-dougu.com/item-category/500006/ 

79.​POSレジの価格相場とは？種類別の比較や見極めポイントを解説！ - POS+, 访问时间
为 八月 18, 2025， https://www.postas.co.jp/makesmiles/11217/ 
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